
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ماهشهر آزاد اسلامیدانشگاه 

 

 مسعود محمدی

 

 افزارنرم مهندسی کامپیوتر سال 4



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 زرماکارون

 جم انیپارس 

اطلس انیرانیا  

 گدار یمعمار

 چوب( عیورتا )صنا

 (رنگیغزال )پارس نیزر

 سازمان مشاوره آرن

 ستیمشاور و استراتژ ره،یمد ئتیعضو ه ستایچ یابیمدرسه بازار

 و مشاور رهیمد ئتیعضو ه

 یابیمشاور بازار

 یابیمشاور بازار

 یابیمشاور بازار

  رعاملیمد

 1391 1388 غاتیتبل تهیعضو کم

1388 1391 

1391 1391 

1392 1393 

1393 1394 

1395 1395 

1395 1397 

 کنون 1391

 1395 یابیبرنامه بازار یطراح ستایچ یابیمدرسه بازار

 یابیبرنامه بازار یطراح سازان یموسسه آموزش

 یابیبرنامه بازار یطراح ژگانیو یموسسه آموزش

 یابیبرنامه بازار یطراح روزنه نگاه یموسسه آموزش 

 

 

 

 

 

 یابیمشاور بازار

 

 رعاملیموسس و مد

 
 

 

 کنون 1391 سایت آی بازاریابی



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

و ارتباطات  یابیبازار نگ،یبرند یها نهیزم در مقاله 5۰۰از  شیب
کسب و  تیریمد ی، روانشناس(IMBCو برند ) یابیبازار کپارچهی

 تالیجید یابیو بازار تیخلاق تیریکار، مد

 های مختلفسایت



 

 نینو یهایاستراتژ ی. تمرکز و مطالعه خود را بر روکنمیم تیمطالعه و فعال ق،یحوزه تحق نیسال است که در ا 13از  شیو برند هستم. ب یابیمن مشاور و استراتژیست ارشد بازار
نموده ام. معتقدم که گره موجود در  رانیو فروش کسب و کارها در ا غاتیبرند، تبل ،یابیبازار یهاتیتر کردن فعالو کارآمد، جهت اثربخش عیسر یو ارایٔه راهبردها یابیبازار
 است. یابیبه مقوله بازار کیبه نگاه استراتژ یاقتصاد یهاارشد بنگاه رانیاز عدم توجه مد یناش ران،یکسب و کار امروز ا یفضا

 


