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ساعت۲۴

حسین وحدانیآقای

(اصول بازاریابی محتوا)ماهی گیری فنون 

. یدصاحب کسب وکار هستید و میخواهید برای بازرایابی آن، تولید محتوا کن
.هستیدبه کار در حوزه تولید محتواعلاقمندان 



داستانی در مورد دوره

سرفصل دوره

درسردبیریونویسندگیسال۲۰حدودازپس»:استآنمدرسشغلیداستانبهشبیهخیلیدورهاینداستان
وآنلاینرسانه هایدرفعالیتبلاگ نویسی،سال هاوبصریمحتوایتولیدوگرافیکطراحیسال۱۲مطبوعات،
محتوابازاریابینامبهحالاکهچیزیدیدم؛تجاریمحتوایتولیدمعرکه یوسطراخودماجتماعی،شبکه های

انواعولیدتدرتجربه امونویسندگیبهعلاقه امبتواندکهبگیرمیادجدیدیچیزهایبایدکهفهمیدمومی شناسیم
میشههوهنوزکهفرایندیکردم،آموختنبهشروع.کندتبدیلمحتواییبازاریابیدرحرفه ایتواناییبهرامحتوا
یاهستیددستاینازخلاقه هاییوپرداختنایدهساختن،فیلمکردن،طراحینوشتن،اهلاگرهمشما.داردادامه
.کنیدآغازدورهاینباراخودتانداستانباشید،کهداریدعلاقه



چه کسانی نباید در دوره شرکت کنند

سرفصل دوره

متنفرندنوشتن و خلق کردن دارند یا از کسانی که با مفاهیم بازاریابی دیجیتال آشنایی کامل 
بیزارنداز تبلیغ کردن و فروختن چیزی 

دروغفکر می کنند بازاریابی مساوی است با فریب و 
ندارندیاد گرفتن و تمرین کردن را حوصله ی 

!بهتر است دور این دوره را خط بکشند
.



سر فصل دوره/ محتوا 

02/سرفصل دوره 

محتوای آموزشیعناوین سرفصل ها ساعت
عملی

ساعت
تئوری

آشنایی با بازاریابی، برون گرا و درون گرا

جایگاه محتوا در مدل های مختلف بازاریابی

مقدمه ای بر کشف و شناخت پرسونا

استراتژی در بازاریابی محتوا

بازاریابی محتوا و سفر مشتری



توانایی شرکت کنندگان پس از دوره

سرفصل دوره

.می شوندآشنابازاریابیازمقدماتیبا
.بیاموزندرابازاریابیمختلفمدل های
.می ببینندبازاریابیدیدگاهازرامحتوامشتری/مخاطب

.می شناسیدمشتریسفرمختلفمراحلدررامحتواکارکردهای
.می کنیددرکبازاریابیاستراتژیکچارچوبدررامحتواتولید
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