
معرفی دوره

سرفصل دوره

نام دوره

مدت زمان دوره

مدرس دوره

مخاطبین دوره

(  طبرنامه بازاریابی برای کسب و کار های کوچک و متوس)مانع شطرنج بازی با 

ساعت24

طاهریصمدآقای

و حتی کسب وکار خانگی کوچک و متوسط صاحب کسب وکار 
کارشناسان واحد بازاریابی در سازمان ها یا شرکت ها

.خلاصه هر فرد یا مجموعه ای که با فروش محصول یا خدمات خود به دنبال سودآوری است



داستانی در مورد دوره

سرفصل دوره

دستدرمردمدرصد۲۰تنهارادنیاثروتدرصد80شدندمتوجهکردمعرفیدنیابهراخود20-۸۰قانونپارتووقتی
.دارند

خودشانسودآورییاکسب وکاردرافراداینوچیستافراداینرشدوموفقیترمزببینندکهرفتندایندنبالبه
دادند؟انجاماقداماتیچه

تفادهاستکیه گاهودرستاهرمازتاثیرگذارشونیابزرگکارهایبرایموفقیاثروتمندافرادکهشدایننتیجه
.می کنند

بهباشیمهداشتموفقیتییابرسیمسودآوریبهبخواهیمکسب وکارموندرمااگرگفتمی توانیقینبهنتیجهدر
.استبازاریابیبرنامهآنتکیه گاهواستبازاریابیمااهرمیقین



سر فصل دوره/ محتوا 

دورهسرفصل 

محتوای آموزشیعناوین سرفصل ها ساعت
عملی

ساعت
تئوری

ازایابی چیستی و چرایی بازاریابی و برنامه ب

SWOTسخنی کوتاه از آمیخته بازاریابی و 

ا شناخت بازار هدف و پیام ارسالی به آن ها ت
بالقوهدستیابی به مشتریان 

جذب مشتریان راغب و اولیه و تبدیل آن ها
به فروش یا پول

رید افزایش طول عمر مشتریان برای تکرار خ
تا معرفی به دیگران



سر فصل دوره/ محتوا 

دورهسرفصل 

معرفی نمونه های مختلف و موفق گیمیفیکیشن در کسب و کارهای گوناگون

نوشتن برنامه بازاریابی یک صفحه ای 
خودکسب وکار 

کنترل و نظارت بر چرخه بازاریابی



توانایی شرکت کنندگان پس از دوره

سرفصل دوره

کیکهعملیاتیوصفحه اییکبازاریابیبرنامهتنظیمجهتمی شودبرگزارساعته8کارگاهصورتبهدورهآخرروز
تمامابکهاستاینتوجهقابلنکتهومی آوریدبدستبازاریابیمسیرواصلیفرایندهایتمامازواضحتصویر

کنیدسازیپیادهراآندورهازپسبلافاصلهبتوانیدتامی شویدآشناخودکاروکسبدراجراقابلوعملیاتیاقدامات
.دهیدتغییریااصلاحوارزیابیبررسی،راخودعملکردنتایجو

.شدخواهدعملیاتیراهکاریبهتبدیلشماتصور
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